Suchmaschinenoptimiertes Schreiben £z %7
SEO-Grundlagen fiir die Redakteure der Friedrich-Schiller- ‘
Universitat Jena

FRIEDRICH-SCHILLER-

<% UNIVERSITAT
™ J ENA Bereich Webentwicklung und

Webservices

Inhaltsverzeichnis
1. Was ist SEO und warum ist SEOQ WIChtig?........oeiruiririieieere s 3
Wie Google und Co. fUNKEIONIEIEN .......c.couiieieiieiecieceeeeeee ettt et 4
Wie die Website der Universitdt Jena bei Google erfolgreich ist ............cccooevieiiiieiiciieceeecee, 4
Weshalb SEQ WICHhHIG iST.......oouiiiieeceeeeee et re s 4
Was ist die Aufgabe eines REAAKLEUIS?..........couiuiuruiriiieieiiieee et 6
2. Keywords und wie sie Verwendet WEIdEN. ...........coueiuieiiiieieeieeie ettt 6
WaS SINA KEYWOTAS? ...ttt ettt ettt st e b et e b e et esaeentesaeeneesaeenee 6
Warum sind Keywords WIChtIg? .......cc.ooouiiiiieeceeeee ettt e as 6
INNAITE STTUKTUFIEIN ...t 7
Auf ein Thema KONZENTFEIEN ........c.eiiiieiee ettt 7
SO fINAEN Si8 KEYWOIAS ...ttt ettt e eeta e b e essesseesaesseennas 8
Das SiNA GUEE KEYWOTAS ......ovieiieiieieeie ettt ettt ebe e esaenseeseeseeseenseennans 9
So verwenden Sie KeyWOrds FChtig.........covieieiiiiieiieeceeeeeee e 10
3. Wie Sie Links riChtig @INSELZEN .........ooviiieeeeeeee ettt et as 13
Interne Links und eXterne LINKS .........cccooiiiiiiiie e 13
So gestalten Sie gute iNtErNE LINKS .......cc.ooiuiiiiieie et 14
Interne Links flir FOrtgeSCRIIttENE ..........ccvieiiieiceeeee et 15
INterne LiNKS fUr ProOfiS ... ..ot 17
Was Sie Sonst NOCh WISSEN SOITEN ..o e 18
Kleiner EXKUS: BACKIINKS. ......cc.couiiiiiiiiiiiiee e 19

Seite 1



FRIEDRICH-SCHILLER-

) UNIVERSITAT

4. So schreiben Sie SEO-OPtIMIEre TEXIE....cc.vieieeieeeee e 20
4.1 Formale AnfOrdIUNGEN. ......cviieieeee ettt ettt et e e et e e areeae e e 20
Weshalb der Text WIiChtig ist.........c.oooiiiieeeee e 20
Formale Anforderungen an einen SEO-optimierten TeXt .........cccoevvieiieiieeieceeeeeeee e 21
TOXHANGE <ottt ettt et aa e et e e ae e e ta e e ae e teeeaaeeareenes 21
INNAISVEIZEICANIS ...ttt 21
UDEISCRITLEN ... sttt 22
ADSEEZE ... e b e bbb 24
ST ettt ettt et a ettt e bt e st e e bt e bt e st e ebeenaneea 25
NS ettt et ae et e h e et e te et e e ntebeeneenaeeneas 26
RESPONSIVE DBSIGN ...ttt sttt et st et e b et e b e 26

4.2 Inhaltliche ANfOrAEIUNGEN ......c.ooviiiiiie ettt 27
TipPS TUr den BINSTIEQ ...ttt 27

FUr den gesSamiten TeXE.......oooieiieieeieee ettt sttt ettt e b e e b eneas 27
Konkrete FOrmulierungShiNWEISE ..........ccuiiiuiiiieeee ettt e 28

310 TRl N o] PSRN UPRURUPRRNE 30

4.3 SoNStige ANTOTABIUNGEN ......c.viiieiee ettt ettt e et e e e te et e eateeaeeens 31
0. MBEA-DALEN ... e 32
LI (=] TSRS 32
MELA-DESCIIPLION ...t e e e e e st be e e e stbe e e e etbaee e e sbbeeeesssaaeessssaeeeases 34
URL ettt h e h bt s bbbt h et n bt b e a et b et en e b et s nteneas 35

0. BT ..t 35
7. ADSChIIEBENde HINWEISE .....c..cueeiieiiieeee e 37

Seite 2



= A\ FRIEDRICH-SCHILLER-

ﬁ UNIVERSITAT

1. Was ist SEO und warum ist SEO wichtig?

Wenn Sie sich die im Titel genannten Fragen stellen, sind Sie nicht allein. Denn die meisten Internetuser
konsumieren lediglich Inhalte und dafiir ist SEO-Wissen nicht unbedingt notwendig. Nun ist es aber Ihre
Aufgabe, Inhalte fiir die Website der Universitat Jena zu erstellen. Basiswissen zum SEO bildet dabei
eine wichtige Grundlage.

SEQ ist die Abkiirzung fiir Search Engine Optimization, bzw. im Deutschen Suchmaschinen-Optimierung.
Es bedeutet, Inhalte von Webseiten so zu gestalten, dass sie fiir Suchmaschinen maglichst attraktiv
sind.

Beim SEO wird unterschieden zwischen Onpage-SEO und Offpage-SEO:

e Onpage-SEO bezeichnet alle Optimierungs-Malnahmen, die auf der eigenen Website
durchgefiihrt werden.

o Offpage-SEO bezeichnet alle Optimierungs-Malnahmen, die auf fremden Seiten durchgefiihrt
werden (vor allem Links zu der eigenen Website).

Wie (Onpage-) SEO genau funktioniert und wie Redakteure ihre Internetseiten erfolgreich
suchmaschinenoptimiert gestalten, wird in diesem Dokument beschrieben. Zu Beginn wird erldutert,
weshalb die Suchmaschinenoptimierung von Webseiten wichtig ist.
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Wie Google und Co. funktionieren

Eigentlich ist es ganz einfach. Uberpriifen Sie nur einmal, wie Sie im Internet unterwegs sind: Wenn Sie
eine bestimmte Information suchen, gehen Sie zu einer Suchmaschine (vermutlich Google). Dort geben
Sie Ihren Suchbegriff ein und klicken auf das Ergebnis, das Ihnen am wahrscheinlichsten weiterhilft.
Das Ziel der Suchmaschinen ist es, fiir lhre Suchanfrage die am besten passenden Ergebnisse
anzuzeigen. Doch woher weil} z.B. Google, welches das passende Ergebnis fiir Ihre Anfrage ist?

Dafiir wertet Google (und alle anderen Suchmaschinen) die Webseiten aus. Google iiberpriift, welche
Seite am besten mit Ihrer Suche iibereinstimmt.

Wenn Sie zum Beispiel Studium Thiringen bei Google eingeben, analysiert die Suchmaschine, auf
welchen Webseiten der Begriff Studjum Thiringen vorkommt.

Bei einer Suche nach Studium Thiiringen haben die Seiten der Universitdt Jena und der Universitat Erfurt
also sehr gute Chancen auf den ersten Pladtzen zu stehen. Denn Sie stimmen vielmehr mit dem
Suchbegriff liberein als etwa die Webseiten von Amazon oder Immobilien Scout.

Wie die Website der Universitat Jena bei Google erfolgreich ist

Eine verstandliche Reaktion konnte jetzt lauten: ,Um bei Google mit meiner Website fiir den Suchbegriff
Studium Thiiringen erfolgreich zu sein, muss ich also nur einen Text schreiben, in dem ganz oft der
Begriff Studium Thiiringen vorkommt?“

Ganz so einfach ist es dann doch nicht. Es gibt noch deutlich mehr zu beachten. Zum Beispiel wire eine
zu haufige Verwendung eines Suchbegriffs sogar schadlich, da Google den Text dann als Spam
betrachten und die gesamte Website abwerten wiirde.

Zudem bezieht Google fiir das Ranking der Websites zahlreiche weitere Faktoren mit ein. Insgesamt sind
es iiber 200. Einige dieser Faktoren konnen Redakteure beeinflussen, bei manchen sind sie auf die
Techniker angewiesen und manche sind nicht bekannt, da Google sie nicht verdffentlicht.

Welche Faktoren Redakteure fiir eine erfolgreiche Website der Universitat Jena optimieren kdnnen (und
unbedingt sollten), erklaren die folgenden Kapitel.

Weshalb SEQ wichtig ist

Um die Bedeutung von SEO zur veranschaulichen, geniigt es, eine Frage zu beantworten:
Wie kommen Besucher iiberhaupt auf die Website der Universitdt Jena? Grundsatzlich gibt es zwei
Maglichkeiten:
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1. Sie kennen die Website der Universitat Jena und rufen sie gezielt auf.
2. Sie kennen die Website der Universitat Jena nicht und nutzen Suchmaschinen bei der Recherche
nach Informationen.

Wie wichtig vor allem der 2. Punkt ist, verdeutlichen diese Zahlen:
o Uber viele Branchen hinweg liefern Suchmaschinen mehr als 40% der Besucher einer Website.
e Rund 60% aller Internetnutzer verwenden téglich eine Suchmaschine.?
e Allein in den USA werden pro Monat {iber 20 Milliarden Suchen ausgefiihrt.® Jede Suche stellt
einen potenziellen Besucher der eigenen Seite dar.

Wenn Sie jetzt noch einmal zuriickdenken, wie Sie Google nutzen, wird lhnen hdchstwahrscheinlich
Folgendes auffallen:

Sie rufen bei Google das Suchergebnis auf, das ziemlich weit oben steht. Ergebnisse weiter unten oder
gar auf den hinteren Google-Ergebnisseiten rufen Sie so gut wie nie auf.

Dieses Nutzerverhalten ist typisch, wie folgende Zahlen belegen (Anzahl an Klicks in Prozent):*

Position 1 2 3 4 5 6-10 2. Seite 3. Seite
Desktop 31,24 1404 985 697 55 3,73 3,99 1,6
Mobile 30,01 1437 997 7,13 545 3,98 5,04 4,1

=> Das oberste Suchergebnis erhalt 31% aller Klicks,
=> das zweite Suchergebnis 14%,
=>» ab Platz 6 erhalt eine Seite kaum noch Aufrufe.

Fiir den Erfolg einer Website ist also entscheidend, dass sie bei relevanten Suchbegriffen in den
Ergebnissen auf den vorderen Positionen angezeigt wird. Eine Seite, die die Internetnutzer nicht finden,
kann auch nicht aufgerufen werden.

Das Ziel ist selbstverstandlich, dass die Website der Universitdt Jena oft aufgerufen wird und zahlreiche
Besucher generiert. Dafiir muss die Seite bei den Suchergebnissen auf den vorderen Positionen stehen.
Das erreichen Sie, indem Sie eine suchmaschinenoptimierte Website bereitstellen.

Darum ist SEO wichtig:
SEO sorgt dafiir, dass eine Website in den Suchergebnissen auf den vorderen Positionen steht
und oft aufgerufen wird.

' Ein Beispiel aus dem B2B-Bereich: http://onlinemarketing.de/news/b2b-marketing-woher-kommt-der-meiste-
traffic

2 Quelle: https://moz.com/beginners-guide-to-seo/how-people-interact-with-search-engines

3 Quelle: Ebd.

4 Quelle: http://onlinemarketing.de/news/ctr-studie-7133-prozent-der-user-klicken-auf-der-ersten-seite-der-serps
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Was ist die Aufgabe eines Redakteurs?

Die Aufgabe eines Redakteurs besteht darin, die ihm zuganglichen Faktoren mdoglichst
suchmaschinenoptimiert zu gestalten. Welche Faktoren von Redakteuren beeinflusst werden kdnnen und
wie dies am besten geschieht, erkldren die folgenden Kapitel.

Mit einer suchmaschinenoptimierten Gestaltung tragen die Redakteure eine groRe Verantwortung dafiir,
dass die Website der Universitat Jena von den Suchmaschinen auf den vorderen Positionen angezeigt
wird. Auf diese Weise beeinflussen die Redakteure direkt die Anzahl der Website-Besucher und damit
beispielsweise die Anzahl der Studienanfanger und die Reichweite von Forschungsergebnissen.

2. Keywords und wie sie verwendet werden

Wenn die Thematik ,Keyword" in einem Satz zusammengefasst werden miisste, ginge das
folgendermaRen: ,Schreiben Sie nicht einfach drauf los, sondern machen Sie sich Gedanken iiber lhre
Inhalte, strukturieren Sie sie und konzentrieren Sie sich pro Text auf ein Hauptthema.”

Zugegeben, das war kein kurzer Satz. Denn ganz trivial ist die Thematik ,Keyword" nicht. Doch die gute
Nachricht lautet: Wenn Sie Ihre Texte gut strukturieren, entstehen Keywords fast von allein.
Uberlegungen zu Keywords helfen lhnen aber dabei, Inhalte und damit die Website erfolgreich zu
strukturieren und keine doppelten Inhalte zu erstellen.

Was sind Keywords?

Es gibt auch alternative Bezeichnungen fiir den Begriff ,Keyword“. So werden des Ofteren die Begriffe
»Schliisselworter” oder ,Schlagworter” verwendet. Da diese Begriffe jedoch unterschiedliche
Bedeutungen haben kdnnen, wird hier der Eindeutigkeit halber ausschlieBlich die Bezeichnung ,Keyword"
verwendet.

Als Keyword wird der Begriff bezeichnet, auf den sich der Hauptinhalt eines Textes bezieht.
Beispielsweise ist in einem Text liber das Studienangebot der Universitat Jena ,Studienangebot” das
Keyword.

Warum sind Keywords wichtig?

Mit einem Keyword legen Sie fest, wofiir Sie mit Inrem Text bei Google gefunden werden mochten.

Denn Keywords spielen fiir die Suchmaschinen eine wichtige Rolle: Ein Internet-User gibt bei Google
einen Suchbegriff ein. Google iiberpriift dann, ob der Suchbegriff mit dem wichtigsten Begriff einer
Webseite (das ist das verwendete Keyword) libereinstimmt. Eine Seite, bei der Suchbegriff und Keyword
iibereinstimmen, wird in den Ergebnissen oben angezeigt. Eine Website, die den Suchbegriff nicht
verwendet, wird nicht angezeigt.®

Wenn Sie also einen Text iiber das Studienangebot der Universitat Jena schreiben und Ihr Keyword
,Studienangebot” ist, wird Ihr Text in den Ergebnissen von Google fiir den Suchbegriff ,Studienangebot”
angezeigt. Gibt ein Internet-User hingegen ,Fahrdienst Uni Jena"“ ein, wird lhre Seite nicht angezeigt. Das
ist auch gut so, weil lhre Seite nicht dieses Thema behandelt.

5 Wie wichtig Google fiir den Erfolg einer Website ist, wurde im 1. Kapitel ,Was ist SEO und warum ist SEQ wichtig?”
erlautert.
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Inhalte strukturieren

Keywords helfen lhnen, Ihre Inhalte zu strukturieren. Wenn Sie fiir die neue Internetseite der Universitat
Jena fiinf Texte schreiben mochten, sollten Sie auch fiinf Keywords verwenden.

Negativbeispiel:
e Text1=Keyword A
e Text2=Keyword A
e Text3=Keyword B
e Text4=Keyword B
e Text 5=Keyword C

Positivbeispiele:
e Text1=Keyword A
e Text2=Keyword B
e Text3=Keyword C
e Text4=Keyword D
e Text 5=Keyword E

e Text1(Text 1und Text 2 aus dem Negativbeispiel werden zu einem Text
zusammengefasst) = Keyword A

e Text2 (Text 3 und Text 4 aus dem Negativbeispiel werden zu einem Text
zusammengefasst) = Keyword B

e Text3=Keyword C

Auf ein Thema konzentrieren

Dariiber hinaus helfen Ihnen Keywords, sich auf die wesentlichen Inhalte zu konzentrieren.

Beispiel: Sie verfassen einen Text zum Studienangebot der Universitat Jena. Dabei kann es leicht
passieren, dass Sie viel dariiber schreiben, wie angenehm es ist, in der Studentenstadt Jena zu leben.
Das eigentliche Thema ,Studienangebot” nimmt dann allerdings nur einen kleinen Teil ein. Deshalb wird,
obwohl das eigentlich Ihr Ziel war, Ihr Text bei Google nicht fiir den Suchbegriff ,Studienangebot”
angezeigt. Wenn Sie sich jedoch auf das Keyword konzentrieren, behandeln Sie ein klar umrissenes
Thema. Das stellt einen Mehrwert fiir die User und fiir die Suchmaschinen dar.
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Fazit: Mit Keywords erreichen Sie, ...

1. ..dass jeder Text ein klar abgegrenztes Thema behandelt (und nicht viele verschiedene
Themen).

2. ..dass ein Thema nur in einem Text behandelt wird (und nicht an verschiedenen Stellen). Das
garantiert, dass der User alle Informationen gebiindelt erhalt und nicht an verschiedenen Stellen
zusammensuchen muss.

So finden Sie Keywords

Wenn Sie einen Text schreiben wollen, haben Sie in der Regel bereits eine Idee, wovon dieser Text
handeln soll. Fiir weitere Inspirationen konnen Sie sogenannte Keyword-Finder nutzen. Diese Tools
zeigen lhnen, welche Begriffe Internet-User bei Suchmaschinen eingeben.

e Eines der beliebtesten Tools ist https://neilpatel.com/de/ubersuggest/

Weitere Moglichkeiten liefert Google:

e Wenn Sie bei Google einen Suchbegriff eingeben, vervollstandigt Google den Begriff mit
beliebten Suchanfragen. Diese Vorschlage konnen Sie aufgreifen.

Google

Deutschland

Universitat |

universitat jena

universitat jena stellenangebote
universitat jena servicegesellschaft mbh
universitat jena tag der offenen tiir 2016
universitat jena lehramt

universitat jena geschichte

universitat jena studiengénge

universitat jerusalem

universitat jura

universitat jena medizin

Google-Suche Auf gut Gliick!

Wigitera Informationen
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e  Geben Sie den Hauptbegriff lhres Textes bei Google ein und scrollen Sie auf der
Ergebnisseite ganz nach unten. Dort finden Sie verwandte Suchanfragen:

Verwandte Suchanfragen zu Studienangebot Universitat Jena
studiengdnge |ena universitat

friedrich schiller universitat jena studiengange

uni jena studiengénge

fh jena studienangebot

uni erfurt studienangebot

studieren in jena erfahrungen

studiengange weimar

friedrich schiller universitat jena ausbildung

Selbst wenn Sie die Vorschldge nicht als Keyword nutzen, erlangen Sie durch Keyword-Finder und
Google-Vorschlage einen Vorteil: Sie erhalten Anregungen, welche Inhalte Sie in Ihrem Text behandeln
sollten, da sich die Internet-User dafiir interessieren.

Das sind gute Keywords

Wie bereits dargestellt ware der Begriff ,Studienangebot” das Keyword fiir einen Text iiber das
Studienangebot der Universitat Jena. Bei einem Text {iber den Fahrdienst der Universitdt Jena ware
,Fahrdienst” das Keyword.

Es scheint im ersten Moment recht simpel zu sein, ein gutes Keyword zu finden. Allerdings gibt es eine
groRe Gefahr: Sie verwenden womdglich Begriffe als Keywords, die fiir Sie zwar selbstverstandlich sind,
die aber nicht von den Internet-Usern gesucht werden.

Wahlen Sie deshalb als Keywords die Begriffe, die auch oft bei Suchmaschinen eingegeben werden. Es
niitzt wenig, wenn Sie beispielsweise einen tollen Text liber das Keyword ,Studienangebot” schreiben
und 95 % der Internet-User bei Google den Suchbegriff ,Studienmdglichkeit” eingibt.

In diesem Fall wiirden Sie mit lhrem Text zwar eine gute Position in den Ergebnisseiten fiir den
Suchbegriff ,Studienangebot” erreichen, Aufrufe erhlt lhre Webseite jedoch trotzdem nicht, da fast alle
User den Begriff ,Studienmdoglichkeit” suchen.

Deshalb: Verwenden Sie den Begriff, der zu lhrem Text am besten passt und zugleich am hdufigsten
gesucht wird.

Um herauszufinden, wie oft ein Begriff tatsachlich gesucht wird, gibt es viele Tools. Diese sind aber
meistens kostenpflichtig. Folgende kostenlose Tools bieten zwar nur eingeschrankte Maglichkeiten,
konnen aber dennoch hilfreich sein:

e http://www.keyword-tools.org/recherche/
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e https://www.more-fire.com/tools/keyword-datenbank/

Eines der besten Tools ist der Google Keyword Planner. Das Programm besitzt eine sehr grofle
Datenbank und sehr aussagekraftige Daten. Um das Tool kostenlos zu nutzen, ist allerdings eine etwas
komplizierte Anmeldung notig. Eine gute Anleitung finden Sie hier: http://www.fit4on.de/google-
keyword-planner/

Tipp: Manchmal ist ein Keyword mit geringen Suchanfragen ebenfalls geeignet: Wenn es nur sehr wenig
Konkurrenz und Wettbewerb bei einem Begriff gibt, kann es sich lohnen, im Text diesen Begriff zu
verwenden (weniger Konkurrenz = mehr Chancen auf Aufrufe).

Fazit: Gute Keywords sind Keywords, die den Hauptinhalt lhres Textes darstellen, oft gesucht werden
und bei denen es wenig Konkurrenz gibt.

So verwenden Sie Keywords richtig

Sie haben ein gutes Keyword gefunden. Diesen Begriff sollten Sie nun folgendermalen verwenden:

e Verwenden Sie das Keyword in der Uberschrift und den Zwischeniiberschriften.
e Verwenden Sie das Keyword am Anfang, in der Mitte und am Ende Ihres Textes.

e Verwenden Sie das Keyword zu ca. 2-3% im Text, also 2- bis 3-mal pro 100 Wérter.
Wenn Sie den Begriff seltener verwenden, erkennen Suchmaschinen nicht, dass es sich
dabei um das Keyword handelt.
Wenn Sie den Begriff 6fter verwenden, vermuten Suchmaschinen, dass es sich bei lhrem
Text um Spam handelt und werten Ihren Text ab.

¢ Notwendige grammatikalische Abwandlungen des Keywords stellen kein Problem dar und
konnen verwendet werden.

e Verwenden Sie Synonyme des Keywords.
Wenn lhr Keyword beispielsweise ,Studienangebot” lautet, benutzen Sie im Text
ebenfalls das Wort ,Studienmdglichkeiten”. Damit decken Sie verschiedene
Suchanfragen ab.

e Zusitzlich zum Hauptkeyword sollten Sie Nebenkeywords verwendet. Das sind Begriffe, die
thematisch mit dem Hauptkeyword in Beziehung stehen. So erschaffen Sie semantische
Zusammenhange und die Suchmaschinen verstehen Ihren Text besser.

Wenn Ihr Hauptkeyword ,Studienangebot” lautet, sind passende Nebenkeywords
,Studium®, ,Universitat”, ,Studiengang” usw.

® Die Keyword-Dichte als MaBstab zu verwenden, gilt mittlerweile als veraltet, gibt aber einen guten Richtwert.
Fortgeschrittene SEO-Redakteure konnen auch die WDF*IDF-Analyse nutzen (https://de.onpage.org/wiki/WDF*IDF).
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Bei der Verwendung eines Keywords gilt: Versuchen Sie nichts zu erzwingen. Schreiben Sie
natiirlich. Gestalten Sie lhren Text so, dass er fiir lhre Leser angenehm zu lesen ist.
Wenn Sie ein Keyword nur zum Preis der Leserlichkeit in einen Text integrieren konnen,
verzichten Sie lieber auf den Begriff.’

Verwenden Sie das Keyword in den sogenannten Meta-Daten (Meta-Description, Titel, URL).

Zu den Meta-Daten gehoren auch die Meta-Keywords. Dazu sollten Sie zwei Dinge wissen:

1. Trotz des ahnlichen Namens sind sie nicht mit den hier beschriebenen Keywords identisch.

2. Meta-Keywords werden von Google nicht mehr verwendet und haben auch bei anderen
Suchmaschinen nur noch einen geringen Einfluss. Meta-Keywords miissen Sie deshalb nicht
mehr angeben.

Ein als Keyword verwendeter Begriff darf in anderen Texten erwahnt werden. In diesem anderen
Text muss es aber ein neues Keyword geben.
Sie haben beispielsweise einen Text iiber das ,Studienangebot” der Universitat Jena
geschrieben. Nun verfassen Sie einen Text liber die ,Studienbedingungen®. In diesem
zweiten Text diirfen Sie den Begriff ,Studienangebot” erwdhnen, das Keyword und damit
der am haufigsten verwendete Begriff ist aber ,Studienbedingungen®.

Folgende Punkte wurden zwar bereits erwahnt, sind aber sehr wichtig. Daher werden sie hier nochmal
ausfiihrlicher erlautert:

Wichtig: Pro Text sollten Sie nur ein Hauptkeyword verwenden. Wenn Sie Inhalte zu einem anderen
Keyword haben, erstellen Sie einen neuen Text.

Beispiel: Das Keyword lautet ,Studienangebot”. Sie mochten gern auch etwas zu den
Studienbedingungen in Jena schreiben. Dann sollten Sie diese Informationen nicht in den Text
mit dem Keyword ,Studienangebot” verwenden, sondern schreiben einen neuen Text mit dem
Keyword ,Studienbedingungen®.

7 Weitere Tipps zur Verwendung von Keywords im Text werden im 4. Kapitel ,Text" erldutert.
8 Ausfiihrliche Informationen folgen im 5. Kapitel ,Meta-Daten”.
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Da sich die beiden Texte thematisch erganzen, empfiehlt es sich, die Texte miteinander zu
verlinken.’

Wichtig: Fiir jedes Keyword sollte es nur einen Text geben. Wird ein Begriff auf mehreren Seiten als
Keyword verwendet, wissen die Suchmaschinen nicht, welcher Text die gewiinschten Informationen
liefert und wertet die Texte ab. Zudem miissen die User ihre Informationen an verschiedenen Stellen
suchen, sind frustriert und verlassen die Seiten der Universitdt Jena.

Beispiel: Das Keyword ,Studienangebot” wird in Text A und in Text B behandelt.

Falls ein User in einer Suchmaschine den Suchbegriff ,Studienangebot” eingibt, weil die
Suchmaschine nicht, ob Sie Text A oder Text B als Ergebnis anzeigen soll. Im Zweifelsfall gibt
die Suchmaschine den Text einer anderen Universitat an.

Gelangt ein User dennoch auf die Website der Universitdt Jena, findet er nur einen Bruchteil der
Informationen und verlasst die Seite.

° Ausfiihrliche Informationen folgen im 3. Kapitel ,Links".

Seite 12



B\ FRIEDRICH-SCHILLER-
' UNIVERSITAT
JENA

3. Wie Sie Links richtig einsetzen

Mit Links werden verschiedene Seiten im Internet verkniipft. In diesem Beitrag erfahren Sie, wie Sie in
Ihren Texten Links richtig einsetzen.

Interne Links und externe Links

Es gibt interne Links (Verweise auf Seiten der eigenen Homepage) und externe Links (Verweise auf
Seiten anderer Homepages).

Interne Links helfen den Usern und den Suchmaschinen, die Struktur der eigenen Website zu verstehen,
sich durch die Website zu navigieren und deren Inhalte zu finden. Sie haben damit einen wesentlichen
Einfluss auf den Erfolg einer Website.

Gute interne Links verweisen auf weiterfiihrende Informationen zum Thema, bieten den Usern einen
Mehrwert und sorgen so fiir eine hohere Verweildauer der User auf der eigenen Website.

Gute externe Links leiten die User zu hilfreichen Inhalten weiter, die iiber die Inhalte der eigenen Website
hinausgehen. Allerdings verlassen die User dadurch die eigene Website. Deshalb sollten Sie externe
Links nur einsetzen, wenn sie tatsachlich einen Mehrwert bieten und nicht den Interessen der Universitat
Jena zuwiderlaufen.

Beispiel: Wenn ein User sich auf der Website der Universitat Jena iiber das Studienangebot
informiert, ist ein externer Link zur Website der Stadt Jena wahrscheinlich hilfreich. Ein Link zum
Studienangebot der Universitat Erfurt ist fiir den User womdglich ebenfalls hilfreich, aber
kontraproduktiv fiir die Universitdt Jena und sollte daher nicht verwendet werden.

Externe Links sollten Sie auRerdem nur zu seriosen Seiten einstellen.
Beispiel: Ein externer Link zum Informationsportal der Stadt Jena ist serios. Ein externer Link zu
Fleischerei Miiller mag fiir fleischliebende Studierende zwar einen Mehrwert darstellen, ist aber

von der Seriositat nicht auf dem gleichen Level wie die Website der Universitat Jena und sollte
daher nicht eingesetzt werden.
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So gestalten Sie gute interne Links

Interne Links leiten den User zu weiterfiihrenden Informationen auf der eigenen Homepage. Daher
sollten Sie interne Links moglichst oft verwenden. Damit Sie Inhalte erfolgreich verlinken, sollten Sie
folgende Hinweise beachten:

#1: Gute Links bieten dem User immer einen Mehrwert. Das konnen weiterfiihrende Informationen zum
Thema oder die ErschlieBung erganzender Themengebiete sein.

Beispiel: Ein User befindet sich auf der Seite ,Studienangebot”. Weiterfiihrende Informationen
wiirde ein Link zu einer Unterseite bieten, welche die Abschliisse Bachelor und Master erklart.
Erganzende Themengebiete erschlieft ein Link, der zu einer Seite liber die studentischen
Hochschulgruppen fiihrt.

#2 Die verlinkte Seite muss natiirlich zum angegebenen Inhalt passen.

Beispiel: Wenn Sie den Begriff ,Studienangebot” verlinken und dann sollte der Link auch zum
Studienangebot fiihren und nicht zu ,Internationales”.

#3 Die verlinkten Seiten miissen erreichbar sein.

Manchmal verandert sich die Adresse der verlinkten Seite oder die Seite wird entfernt. Dann
fiihren lhre Links ins Nichts. Das frustriert die User und Ihre Seite wird von den Suchmaschinen
abgewertet.

Mit folgenden kostenlosen Tools kdnnen Sie testen, ob lhre Links noch funktionieren:
e Deadlinkchecker (http://www.deadlinkchecker.com/)

e Brokenlinkcheck (http://www.brokenlinkcheck.com/broken-links.php)
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Interne Links fiir Fortgeschrittene

#4 Wenn moglich verlinken Sie keine Internetadressen, sondern aussagekraftige Begriffe/Wortgruppen.
Dann erhalten die User und die Suchmaschinen mehr Informationen dariiber, wohin der Link fiihrt.

Negativbeispiel:
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Weitere Informationen: https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html
(ist verlinkt mit https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html)

Positivbeispiele:
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Weitere Informationen zum Thema Studienangebot
(ist ebenfalls verlinkt mit https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html)

oder

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Ubersicht zum Studienangebot der Universitit Jena
(ist ebenfalls verlinkt mit https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html)

Je aussagekraftiger der verlinkte Text ist, umso mehr helfen Sie den Usern und den Suchmaschinen, die
Website der Universitat Jena zu verstehen. Beliebte Begriffe wie ,Weiter” oder ,Hier" sind deshalb
weniger geeignet. Mit konkreten Begriffen bieten Sie hingegen zusétzliche Informationen, was den User
nach einem Klick auf den Link erwartet.
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#5 Links sind fiir User und Suchmaschinen hilfreicher, wenn Sie einen Titel erhalten.
Der Titel wird angezeigt, wenn User die Maus auf den Link bewegen, ohne zu klicken:

Eines der besten Tools ist der Google Keyword Planner. Das Programm besitzt eine sehr grolte Datenbank und sehr aussagekraftige
Daten. Um das Tool kostenlos zu nutzen, ist allerdings eine etwas komplizierte Anmeldung nétig. Eine gute Anleitung finden Sie hier:
http://www.fit4on.de/google-keyword-planner/

dtj[ Anleitung fiir die kostenlose Verwendung des Google Keyword Planner ] < I

Tipp: Manchmal ist ein Keyword mit geringen Suchanfragen ebenfalls geeignet: Wenn es nur sehr wenig Konkurrenz und Wettbewerb
bei einem Begriff gibt, kann es sich lohnen, im Text diesen Begriff zu verwenden (weniger Konkurrenz = mehr Chancen auf Aufrufe).

Fazit: Gute Keywords sind Keywords, die den Hauptinhalt Ihres Textes darstellen, oft gesucht werden und bei denen es wenig
Konkurrenz gibt.

So verwenden Sie Keywords richtig
Sie haben ein gutes Keyword gefunden. Diesen Begriff sollten Sie nun folgendermalten verwenden:

* Verwenden Sie das Keyword in der Uberschrift und den Zwischeniiberschriften.
» Verwenden Sie das Keyword am Anfang, in der Mitte und am Ende lhres Textes.
* Verwenden Sie das Keyword zu ca. 2-3% im Text, also 2- bis 3-mal pro 100 Worter.[2]

Wenn Sie den Begriff seltener verwenden, erkennen Suchmaschinen nicht, dass es sich dabei um das Keyword handelt.

Den Titel konnen Sie im CMS hinzufiigen, wenn Sie den Link bearbeiten (im Feld ,Titel").
Der Titel sollte sich vom verlinkten Text und von der Link-Adresse unterscheiden. Auf diese Weise bieten
Sie Usern und Suchmaschinen die meisten Informationen.

Beispiel:
= Verlinkter Text: ,Das Studienangebot der Universitat Jena“
= Verwendeter Link: https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html
= Titel: Hier finden Sie eine Ubersicht iiber das

Studienangebot der Universitat Jena“
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Interne Links fiir Profis
#6: Fiir jede Einzelseite sollten Sie eigene verlinkte Texte und Titel verwenden.

Beispiel:

e Sie verlinken auf die Seite https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html

e Als verlinkten Text wahlen Sie ,Das Studienangebot der Universitat Jena“.

e Der verlinkte Text ,Das Studienangebot der Universitat Jena“ ist somit fiir die Seite
https://www.uni-jena.de/Studienangebot.html belegt und sollte fiir keine andere Seite
verwendet werden.

e Wenn Sie auf eine andere Seite verlinken, wahlen Sie deshalb einen anderen verlinkten
Text:

o Sie verlinken http://www.uni-jena.de/Bewerbung.html.
o Als verlinkten Text wahlen Sie ,Informationen zum Bewerbungsverfahren an der
Universitat Jena".

Das Beispiel sollte eindeutig sein. Es gibt allerdings Falle, bei denen die Gefahr groB ist, dass Sie die
gleichen verlinkten Texte und Titel verwenden:
e Wenn Sie weniger geeignete Begriffe wie ,Weiter" oder ,Hier" verwenden.

e Wenn es sich um sehr dhnliche Themen handelt, beispielsweise das Studienangebot fiir
Bachelor und das Studienangebot fiir Master.

Auch in diesen Féllen gilt: Wenn es sich um unterschiedliche Einzelseiten handelt, bendtigen die Links
unterschiedliche verlinkte Texte und Titel.

Wenn Sie die gleichen verlinkten Texte und Beschreibungen fiir verschiedene Seiten verwenden,
erschweren Sie es den Suchmaschinen zu erkennen, welche Inhalte zu welchen Seiten gehdren. lhre
Seite wird dann schlechter in den Suchergebnissen positioniert und Sie erhalten weniger Besucher.

#7 Der verlinkte Text wird als ,,Ankertext” bezeichnet. Es gibt harte Ankertexte und weiche Ankertexte.
Harte Ankertexte sind einzelne Worte wie ,Studienangebot”. Weiche Ankertexte sind ausfiihrlichere
Beschreibungen wie Hier finden Sie das Studienangebot der Universitdt Jena.”

Zurzeit gewichten Suchmaschinen weiche Ankertexte hoher als harte Ankertexte.

Deshalb: Wenn Sie eine Seite als besonders wichtig erachten, verwenden Sie weiche Ankertexte.

#8 Links, die im FlieRtext oder weiter oben auf der Seite stehen, werden von Suchmaschinen hoher
gewichtet als Links, die nicht im FlieRtext oder weiter unten auf der Seite stehen.

Deshalb: Wenn Sie eine Seite als besonders wichtig erachten, sollten Sie sie oben auf der Seite und im
FlieRtext verlinken.

Achtung: Einige Tipps fiir Fortgeschrittene sind manchmal nur schwer umzusetzen und konnen zu einer

Verringerung der Usability fiihren. So kann es beispielsweise sehr uniibersichtlich sein, wenn viele Links
im FlieRtext auftreten.
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Deshalb: Im Zweifelsfall sollte immer die Variante gewahlt werden, die fiir die User am angenehmsten
ist und den hochsten Mehrwert bietet.

Was Sie sonst noch wissen sollten

#9 Stellen Sie externe Links so ein, dass sie im Browser des Users in einem neuen Tqb offnen. Dann
kann der User die externen Inhalte aufrufen, aber gleichzeitig auf Ihrer Seite bleiben. Offnet sich der Link
hingegen im gleichen Tab, haben Sie den User verloren.

Bei internen Links konnen Sie entscheiden: Ist der Link am Ende des Textes und beinhaltet
weiterfiihrende Informationen, kann die neue Seite im gleichen Tab 6ffnen.

Ist der Link am Anfang oder in der Mitte der Seite oder die Inhalte der neuen Seite beschreiben einen
anderen Schwerpunkt, dann sollte sich die neue Seite in einem anderen Tab 6ffnen.

Die entsprechende Einstellung fiir externe und interne Links konnen Sie vornehmen, wenn Sie im CMS
einen Link bearbeiten:

e Damit sich der Link im selben Fenster 6ffnet, wahlen Sie im Feld ,Fenster” die
Option ,im selben Fenster/Frame 6ffnen”.

e Damit sich der Link in einem neuen Fenster 6ffnet, wahlen Sie im Feld ,Fenster” die
Option ,In neuem Fenster 6ffnen (_blank)".

#10 Die internen und externen Links lhrer Seite konnen Sie mit dem folgendem kostenlosen Tool
tiberpriifen:
e Internal Link Analyzer (http://www.seoreviewtools.com/internal-link-analyzer/)

#11 Ob lhre Seite Backlinks erhélt, erfahren Sie durch folgende Tools:
e Backlinktest (http://www.backlinktest.com/)

e Backlinkchecker (http://www.backlink-tool.org/backlink-checker/)
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Kleiner Exkurs: Backlinks

Backlinks sind Links, die von einer anderen Seite auf die eigene Website verweisen. Sie sind wie eine
Empfehlung, dass jemand eine Seite besuchen soll, und deshalb sehr wichtig fiir die Platzierung der
eigenen Seite in den Ergebnissen der Suchmaschinen.

Da es sich bei Backlinks um Aktivitaten auf fremden Websites handelt, lasst sich nur schwer
beeinflussen, wie oft die eigene Seite verlinkt wird. Falls Sie jedoch die Chance haben, einen Backlink zu
erhalten, sollten Sie die Mdglichkeit nutzen.

Sie konnen z.B. andere Universitdten, Partner, wissenschaftliche Institute, Forderprogramme, Gastredner
usw. bitten, die Website der Universitat Jena auf deren Seite zu verlinken. Dabei sollten Sie nur Links von
seriosen Seiten erhalten. Ansonsten kann die Seite von Suchmaschinen abgewertet werden.

Am wertvollsten sind themenrelevante Backlinks.

Beispiel: Wenn ein angesehener Physik-Professor die Informationsseite der Universitdt Jena

zum Physik-Studium verlinkt (und damit empfiehlt), zahlt das fiir die Suchmaschinen mehr, als
wenn Fleischerei Miiller diese Seite verlinkt.
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4. So schreiben Sie SEO-optimierte Texte
4.1 Formale Anforderungen

Ein guter Text ist der wichtigste Faktor fiir ein gutes Ranking bei Google und Co. Hier erfahren Sie, wie
Sie einen suchmaschinenoptimierten Text schreiben. Im ersten Teil geht es um die formalen
Anforderungen.

Weshalb der Text wichtig ist

Suchmaschinen maochten fiir eine Suchanfrage immer die am besten passende Seite anzeigen. Dazu
nutzen sie viele verschiedene Faktoren, doch am wichtigsten ist der Inhalt einer Seite. Die anderen
Faktoren wie die Verlinkungen und Meta-Daten liefern zwar zusétzliche Informationen, aber letztlich sind
die Inhalte entscheidend, die eine Website den Besuchern zur Verfiigung stellt. Deshalb ist der Text einer
der wichtigsten Ranking-Faktoren.

Fiir Sie bedeutet das, dass Sie den Usern {iberzeugende Texte bieten miissen, die ihnen einen Mehrwert
liefern. Ein guter Text beantwortet die Fragen, die User der Website haben. Er geht darauf ein, was die
User wollen und liefert die entsprechenden Informationen.

Tipp #1: Uberlegen Sie sich, welche Anforderungen und Fragen ein User an den Inhalt Ihrer Webseite/
Ihre Texte stellen konnte und gestalten Sie Ihren Inhalt dementsprechend.

Tipp #2: Falls Sie es noch nicht getan haben, lesen Sie die Hinweise zu den Keywords. Durch

Uberlegungen zu den Keywords erhalten Sie hilfreiche Anregungen, wie Sie die Inhalte Ihrer Seiten
sinnvoll strukturieren kénnen.
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Formale Anforderungen an einen SEQ-optimierten Text

Textlange

#1 Damit ein Text aus Sicht der Suchmaschinen als relevant angesehen wird, sollte er mindestens 300
Worter enthalten. Als grobe Richtlinie gilt fiir Suchmaschinen: Je langer ein Text ist, desto besser.

Aber:
e Die Richtlinie gilt nur fiir sinnvollen Inhalt, der Mehrwert bietet.

e User lesen am Bildschirm langsamer und weniger als auf Papier und lehnen lange Texte ohne
Mehrwert ab.

» Wenn Sie interessanten Inhalt haben, der den Usern weiterhilft, konnen Sie lange Texte
schreiben. Vermeiden Sie es jedoch, Texte unndtig zu verlangern, nur um auf eine bestimmte
Wortanzahl zu kommen.

| Warter: 1.213 |

Besonders wichtig in Webtexten ist eine liberzeugende Strukturierung:

Inhaltsverzeichnis
#2 Bei sehr langen Texten wird es von Usern und Suchmaschinen geschatzt, wenn Sie am Anfang ein
Inhaltsverzeichnis anfiihren.

Fiir Fortgeschrittene: In einem Inhaltsverzeichnis konnen Sie Sprungmarken setzen.
e Sprungmarken sind Links innerhalb eines Dokuments: Wenn ein User auf einen verlinkten
Punkt im Inhaltsverzeichnis klickt, springt die Seite direkt zu dem entsprechenden Inhalt.
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So setzen Sie Sprungmarken im CMS:
1. Markieren Sie die Stelle, zu der die Sprungmarke fiihren soll, mit dem Ankersymbol.

2. Markieren Sie den Text, der als Link im Dokument fungieren soll, und erstellen Sie einen
Link.

3. Nutzen Sie bei der Linkerstellung das Feld ,Anker” und wahlen Sie den Anker, den Sie in
Punkt 1 gesetzt haben.

Informationen zum SEO - Die Ubersicht

Alle Blogbeitrige zum Thema SEO in der Ubersicht

Im Relaunch-Blog werden die wichtigen Aspekte des SEQ erliutert. Hier finden Sie eine Ubersicht aller zur Reihe gehérender Artikel.

1. Was ist SEO und warum ist SEO wichtig?
2. Keywords und wie sie verwendet werden
3. Wie Sie Links richtig einsetzen

Uberschriften

Sehr wichtig auf Webseiten sind Uberschriften und Zwischeniiberschriften. Sie sind ein bedeutendes
Gliederungselement eines Textes. Uberschriften strukturieren den Text nicht nur fiir den User, sondern
die richtige Verwendung und inhaltliche Gestaltung der Uberschriften sind auch wichtige
Rankingfaktoren fiir die Suchmaschinen.

Grundwissen: Uberschriften werden nach Hierarchie unterschieden. Die Hauptiiberschrift wird mit ,H1"
bezeichnet (H = Headline = Uberschrift). Uberschriften der zweiten Ebene werden mit ,H2" bezeichnet,
der dritten mit ,H3" usw.

Eine Uberschrift erstellen Sie, indem Sie eine Textzeile markieren und im Editor des Content Management
Systems im Dropdown-Menii ,Format” die gewiinschte Uberschrift auswahlen. Verwenden Sie dafiir nicht
die Fett-Funktion! Suchmaschinen kdnnen dann nicht evaluieren, dass es sich um eine Uberschrift handelt.
Uberschriften sollten den Inhalt des Textes zusammenfassen. Sie miissen aussagekraftig formuliert sein
und im Idealfall zum Lesen anregen.

#3 Am wichtigsten ist die Hauptiiberschrift, die H1. Sie kommt auf jeder Seite nur einmal vor.

Um einen neuen Text zu schreiben, legen Sie zunéchst eine neue Seite an. Dieser Seite geben Sie im
Register ,Information” einen Titel. Dieser Titel fungiert auf der neuen Homepage der Universitat Jena als
H1 und als Title Tag. Wahlen Sie deshalb einen aussagekraftigen Seitentitel, der den Inhalt der Seite
beschreibt.

Beispiel fiir H1: ,Studienangebot”
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#4 Wenn Sie auf der Seite ,Studienangebot” einen Text einstellen wollen, versehen Sie diesen Text mit
einer Uberschrift. Da die H1 bereits durch den Seitentitel belegt ist, fungiert die Uberschrift Ihres Textes
fiir die Webseite als H2. Auch hier gilt: Wahlen Sie einen aussagekraftigen Seitentitel, der den Inhalt der
Seite beschreibt. H1 und H2 miissen sich dabei unterscheiden.

Beispiel fiir H2: ,Universitat Jena mit vielfaltigem Studienangebot”
Beispiel der neuen Homepage:

Titel der Artikelseite

Guto Arguments fiir Jena

Die Lehre in Jena ist forschungsorientiert und wird
laufend den neuen wissenschaftlichen

Erkenntnissen angepasst.

Textiib hrift
EXTUDETSCITTIV | i coior st wmes, consecsstur sdisscing eht. Assesn ssisesod bicendurs
woroet. Proin gravids deos 3it st lecus sccumsen ot wiveres justo carmredo, Proin

FPTAE Ol PATDSC Ot MOnies. #ascatur cdicu
DNt vulDUINe

BEGar o s IR Lororn Lamean Dodom wm
sasersey Sates iaem Conntunt amman

N GO0 50 amet, coneactetus adizszing ol Aanean euismod bibeadum
vl gravids do'er ait soust Loia scoumaas of vivorrs Jesio commdo. Proin

nar tnm o

Wichtig: Wahlen Sie fiir jede Seite/ jeden Text eine individuelle H1 und eine individuelle H2! So stellen
Sie sicher, dass User und Suchmaschinen zwischen den Texten unterscheiden kdnnen.

#5 Verwenden Sie Zwischeniiberschriften.

Ihren Text sollten Sie mit mehreren Zwischeniiberschriften in sinnvolle Abschnitte einteilen. Das gilt
insbesondere fiir langere Texte.

Zwischeniiberschriften fungieren als Beschreibungselemente eines Textabschnitts bzw. eines
Unterthemas. Da es die H1 nur einmal pro Seite gibt, diirfen Zwischeniiberschriften maximal als H2
klassifiziert werden.

Fiir Unterthemen eines Unterthemas konnen Sie ebenfalls Zwischeniiberschriften nutzen. Da diese
wieder eine Ebene tiefer sind, verwenden Sie hier die H3. Fiir jede weitere Untergliederung verwenden Sie
auch die nichsttiefere Uberschriften-Ebene. Als tiefste Ebene ist maximal H6 mdglich.

Beispiel fiir H3: ,Chemisch-Geowissenschaftliche Facher”
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Beispiel fiir H4: ,Chemie"

Zusammenfassendes Beispiel:
H1 Studienangebot
H2 Universitdt Jena mit vielfaltigem Studienangebot
H3 Studienangebot Chemisch-Geowissenschaftliche Facher
H4 Studienangebot Chemie
H5 Chemie Bachelor of Science
H5 Chemie Master of Science
H4 Studienangebot Geowissenschaften
H5 Geowissenschaften Bachelor of Science
H5 Geowissenschaften Master of Science
H3 Studienangebot Medizin und Pharmazie
H4 Studienangebot Medizin
H5 ..
H5 ..
H4 Studienangebot Pharmazie
H5 ..
H5 ..
H3 ..

Uberschriften werden also wie bei einer wissenschaftlichen Arbeit verwendet.

#6 Verwenden Sie in den Uberschriften Ihr Keyword.

In den wichtigen Uberschriften (mindestens die H1, die H2, oft auch die H3) sollte Ihr Keyword
vorkommen. Das ist sehr wichtig, damit User und Suchmaschinen sofort den Hauptinhalt eines Textes
erkennen.

Im Beispiel oben ist ,Studienangebot” das Keyword und wird in allen wichtigen Uberschriften verwendet.

Absatze

#7 User lesen dulerst ungern groBe Textblocke. Deshalb ist es sehr empfehlenswert, dass Sie Ihren Text
in Absiatze gliedern:
e AlsRichtlinie gilt, dass ein Absatz nicht mehr als 5 Sdtze enthalten sollte.

e Jedes neue Thema / jeder neue Aspekt ben6tigt einen neuen Absatz.
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Listen

#8 User und Suchmaschinen mogen iibersichtliche Inhaltselemente. Das Standardelement dafiir sind
Listen.

Wenn Sie eine Aufzahlung mit mehr als drei Inhalten schreiben, verwenden Sie am besten eine Liste. Es
gibt unnummerierte und nummerierte Listen.

Unnummerierte Liste:

e Element A
e ElementB
e ElementC

Nummerierte Liste:

1. Element A
2. ElementB
3. ElementC

Diese beiden Listentypen kdnnen Sie direkt im Editor des CMS auswéhlen.

To Do List

SR S

e

#9 Dariiber hinaus kdonnen Sie die vom System bereitgestellten Module (Akkordeon, FAQ, ...) nutzen. Die
Module bieten sich besonders an fiir die iibersichtliche Darstellung von Informationen sowie fiir
Hintergrundwissen und Zusatzinformationen, die nicht zum Haupttext gehdren. Sie strukturieren die
Texte und werten sie optisch auf.
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Links

#10 Jeder Text sollte mehrere interne Links enthalten, um Usern die Zugange zu weiteren Inhalten zu
ermoglichen. Wie Sie Links richtig einsetzen, wurde im 3. Kapitel erlautert.

Responsive Design

#11 Jeder Text sollte so gestaltet sein, dass er sowohl auf dem herkommlichen Desktop-PC als auch
auf dem Tablet und Smartphone einfach zu lesen ist. Diese Eigenschaft wird als Responsive Design
bezeichnet. Um zu iiberpriifen, ob Ihr Text auch in der mobilen Darstellung iiberzeugt, konnen Sie den
Viewport-Checker des neuen Content-Management-Systems nutzen. Wenn Ihr Text nicht fiir die
responsive Darstellung geeignet ist, wird lhr Text von Suchmaschinen abgewertet. Zudem werden User,
die mit dem Tablet oder Smartphone auf lhren Text zugreifen, Ihre Seite schnell wieder verlassen.
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4.2 Inhaltliche Anforderungen

Ein guter Text ist der wichtigste Faktor fiir ein gutes Ranking bei Google und Co. Hier erfahren Sie, wie
Sie einen suchmaschinenoptimierten Text schreiben. Im zweiten Teil geht es um die inhaltlichen
Anforderungen.

Tipps fiir den Einstieg

#1 Nennen Sie zum Einstieg die wichtigen Informationen fiir die User. Dann lesen diese weiter.
Tipp: Beantworten Sie die W-Fragen (Wer? Wo? Was? Wann? Wie? Warum?). Damit liefern Sie
meistens schon die wichtigsten Informationen.

#2 Schreiben Sie zu Beginn etwas, bei dem der Leser zustimmt.
Beispiel: Sie mochten Physik an einer Universitat mit hervorragender Lehre studieren? Dann ...

#3 Wecken Sie positive Gefiihle und zeigen Sie dem User, was lhre Aussage fiir ihn bedeutet.
Beispiel: Jena ist die Universitat der kurzen Wege. Sie miissen nie weit fahren, um lhren Horsaal zu
erreichen.

Fir den gesamten Text

#4 Ein guter Text beantwortet die Fragen, die User der Website haben. Er geht darauf ein, was die User
wollen und liefert die entsprechenden Informationen.™

#5 Jeder Text einer Website muss fiir sich allein stehen konnen: User kommen oft iiber Suchmaschinen
direkt auf eine Seite, ohne die Inhalte der iibergeordneten Seiten zu kennen. Auch in diesem Fall miissen
die User alle wichtigen Informationen erhalten.

#6 Passen Sie Ihren Schreibstil an lhre Zielgruppe an. Je nachdem ob Sie etwa fiir Schiiler, Studenten
oder Professoren schreiben, empfiehlt sich ein anderes Vokabular.
#7 Generell gilt: Schreiben Sie verstandliche Texte.

10 Siehe auch Kapitel 4.1 ,Formale Anforderungen”

Seite 27



Tipp: Um die Lesbarkeit von Texten zu bewerten, wurde die Flesch-Formel entwickelt.
Auf folgender Seite konnen Sie lhren Text nach dieser Formel priifen und die Zielgruppe des
Textes einschatzen lassen: http://www.leichtlesbar.ch/html/

#8 Eine Erinnerung an das Keyword:
e Schreiben Sie fiir jedes Keyword einen eigenen Text.

e Verwenden Sie kein Hauptkeyword auf verschiedenen Seiten.
e Das Keyword sollte ca. zwei- bis viermal pro 100 Worter verwendet werden
e Verwenden Sie das Keyword am Anfang, in der Mitte und am Ende eines Textes.

Konkrete Formulierungshinweise

#9 Verwenden Sie nur Begriffe, die auch fiir AuBenstehende verstandlich sind, oder erklaren Sie sie.
Manche Fremdwaorter und Abkiirzungen und damit wichtige Aussagen des Textes sind ansonsten nicht
verstandlich.

Beispiel: Der Satz ,Wenden Sie sich mit Ihren Fragen an die STK." ist fiir AuBenstehende kaum
zu verstehen.
Der Satz ,Wenden Sie sich mit lhren Fragen an die Stabsstelle Kommunikation.” ist hingegen
verstandlich.

#10 Verwenden Sie prazise Adjektive.

Negativbeispiel: Etwas ist besser.
Positivbeispiel: Etwas ist schneller, langlebiger, effizienter, ...

#11 Vermeiden Sie allgemeine (Marketing-) Aussagen, werden Sie konkret:

ROX

Negativbeispiel: Die Universitat Jena hat ein groles Studienangebot.

Positivbeispiel: Das Studienangebot der Universitat Jena gehort zu den vielfaltigsten in
Deutschland. Studieninteressierte konnen zwischen 204
Studienmdglichkeiten wahlen.

#12 Nutzen Sie Begriffe, die die User erwarten. Diese Worter sollten Sie friih im Text nennen.

Beispiel: Ein User sucht Informationen zum Physik-Studium. Im Text sollten deshalb die
(vermutlich vom User erwarteten) Begriffe ,Studium®, ,Physik”, ,Experimente” usw. vorkommen
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#13 Zuweilen ist es erfolgreich, weniger schone Formulierungen zu verwenden, da die User sie so bei
den Suchmaschinen eingeben.

Beispiel: Der Begriff ,Physik-Studium” |dsst sich leicht in einem Text verwenden. User geben bei
den Suchmaschinen aber auch oft ,Studium Physik” ein. Um auch bei dieser Sucheingabe
gefunden zu werden, sollte die Formulierung im Text verwendet werden. Natiirlich muss dabei
auf eine stilistisch ansprechende Losung geachtet werden.

Hier ware beispielsweise die Formulierung ,Studium der Physik” moglich.

#14 Erfolgreiche Web-Texte haben:
e kurze Satze

e wenig Nominalstil
e aktive Formulierungen und vermeiden passive Formulierungen
Negativbeispiel: Wenn Physik studiert wird, dann ...
Positivbeispiel: Wenn Sie Physik studieren, dann ...
e keine unklaren Fremd- und Fachworter
e trotz vorrangig kurzer Satze auch langere, um fiir Abwechslung zu sorgen.
e keine Fiillworter
e keine Wiederholungen
e keine Worter, die klare Aussagen abschwachen (z.B. in etwa, irgendwie, durchaus,
eigentlich, in gewisser Weise, ...)

ox

#15 Als Redakteur einer Universitats-Website kann es sinnvoll sein, diese Regeln zu brechen:
So sind je nach Zielgruppe (z.B. Wissenschaftler) und Thema Fach- und Fremdwarter ebenso
sinnvoll wie eine etwas komplexere Ausdrucksweise.
In Texten fiir das Marketing oder fiir Zielgruppen wie Studieninteressierte und Senioren sollten
Sie aber diese Hinweise beachten.
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Bonus-Tipps

#16 Jeder Text sollte iiber mindestens ein Bild verfiigen."

#17 Liegen lhnen positive Aussagen zu Ihrem Thema von Professoren, aktuellen oder ehemaligen
Studenten und erfolgreiche Absolventen vor oder konnen Sie sich diese besorgen? Auf (Marketing-)
Seiten konnen Referenzen und Testimonials wirksam eingesetzt werden.

#18 Nach dem Schreiben: Lesen Sie lhren Text noch einmal durch und kiirzen Sie: Uberfliissige Inhalte,
Wiederholungen, Nebensatze und Fiillworter konnen Sie streichen.

#19 Falls Sie unsicher sind, wie Sie einen Text gestalten sollen, geben Sie Ihr Keyword bei einer
Suchmaschine ein, rufen Sie die am besten positionierten Seiten auf und schauen Sie, wie diese Seiten
den Text gestaltet haben (wichtig: keine Textpassagen kopieren!).

" Ausfiihrliche Informationen finden Sie im 6. Kapitel ,Bilder”
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4.3 Sonstige Anforderungen

Ein guter Text ist der wichtigste Faktor fiir ein gutes Ranking bei Google und Co. Hier erfahren Sie, wie
Sie einen suchmaschinenoptimierten Text schreiben. Im dritten Teil werden erganzende Hinweise
genannt.

#1 Korrekte Rechtschreibung und Grammatik sind selbstverstandliche Voraussetzungen fiir die Texte
der Universitét Jena.

Tipp: Fiir viele Worter gibt es mehrere erlaubte Schreibweisen. Verwenden Sie am besten immer
die vom Duden empfohlene Schreibweise. Wenn Sie sich fiir eine Schreibweise entschieden
haben, verwenden Sie diese einheitlich in allen Texten.

Tipp: Auf http://www.duden.de/rechtschreibpruefung-online steht lhnen eine gute, kostenlose
Rechtschreibpriifung fiir kurze Texte zur Verfiigung.

#2 Vermeiden Sie unbedingt die Erstellung von Duplicate Content!
Duplicate Content (,doppelter Inhalt”) liegt vor, wenn identische Textpassagen auf

verschiedenen Seiten verwendet werden. Duplicate Content ist nicht nur fiir User argerlich,
sondern wird vor allem von Suchmaschinen sehr negativ bewertet!

» Kopieren Sie keine Textpassagen aus lhren Texten oder von anderen Seiten, achten Sie darauf,
keine Inhalte unverandert zu tibernehmen und nehmen Sie Kontakt zu anderen Redakteuren auf,
falls Ihre Inhalte unverandert iibernommen wurden.

#3 Bleiben Sie mit den Inhalten lhrer Texte immer aktuell.
Ein Ansprechpartner hat gewechselt? Eine Telefonnummer wurde geandert? Eine Veranstaltung
ist in einem anderen Raum?
In diesem Fall miissen Sie online die Angaben anpassen.
User und Suchmaschinen sehen dann, dass Sie |hre Seite pflegen und wissen das zu

schatzen.

» Es ist sehr drgerlich fiir den User, falls er sich auf Falschinformationen in [hren Texten
verlasst.

#4 Erinnerung: Sie schreiben in erster Linie fiir den Leser, nicht fiir die Suchmaschine!
Es ist moglich, dass einige der hier genannten Hinweise im Einzelfall zwar zu einer besseren
Bewertung durch die Suchmaschinen, aber zugleich zu einem schlechteren Lese-Erlebnis fiir den
User fiihren wiirden.
» In diesem Fall wahlen Sie idealerweise die Variante, die fiir den User die angenehmere

ist.

Seite 31


http://www.duden.de/
http://www.duden.de/rechtschreibpruefung-online

FRIEDRICH-SCHILLER-

) UNIVERSITAT

5. Meta-Daten

Meta-Daten sind Hintergrundinformationen, die die Seite und ihre Elemente genauer erklaren. Obwohl
manche Angaben auf den ersten Blick nicht sichtbar werden, sind sie fiir User und insbesondere fiir
Suchmaschinen von groRer Bedeutung. Die wichtigsten Meta-Daten sind Titel und Meta-Description.

[ romaton [onan T Frogave | e St wavgaion | recre | e |

URL (2) gestaltung_suchmaschinenoptimiertes_schreiben (2 | -htmi
Titel im Browser
Beschreibung
Keywords @
Bild fir Feeds ﬁ =]
Schlagworts (2) ﬁ
Robots n ()
— Cache
Browser (2)
Server (2
Statistik nicht aufzeichnen [
Titel

#1 Der Titel gehort zu den wichtigsten Ranking-Faktoren der Suchmaschinen. Ein guter Titel ist deshalb
wichtiger Bestandteil eines Textes.

#2 Wichtig: Der Titel ist etwas anderes als die Uberschrift.
#3 Den Titel konnen Sie im Backend des CMS im Feld , Titel im Browser" im Register ,Meta“ eintragen.

#4 Der Titel erscheint vor allem an zwei Orten:
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e Als Bezeichnung der Seite im Tab des Browsers:

@2 Studienangebot

& c @

Google

*
! = https://www.uni-jena.de/Studienangebot?

FRIEDRICH-SCHILLER- 9 Fakultiten & Eint
UNIVERSITAT
JENA

Universitat ~ Fakultaten  Forschung  Studium  Wissenschaftliche Karriere  Inter!
STUDIENANGEBOT

Vor dem Studium  Im Studium  Nach dem Studium  SUMEHERGELNME  Bewerbung &
Angebote fiir Jung und Alt  Beratungs- und Serviceangebote ~ Formulare & Materialien

Studierendenbefragungen  FAQ zum Coronavirus fiir Studierende  Before your studies s

A Startseite > Studium > Studienangebot

e Und in den Suchergebnissen der Suchmaschinen:

uni jena studienangebot

Alle Mews Maps Shopping Bilder Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 15.200 Ergebnisse (0.42 Sekunden)

Studienangebot - Friedrich-Schiller-Universitét Jenal <_I

I

Informationen zum Studienangebot, zu Studiengangen der Universitat Jena; Teilzeit-,
Vollzeitstudiengange; Bachelor, Master, Diplom, Zertifikat, Diplom, ...

Kommunikationswissenschaft Erziehungswissenschaft

Die Kommunikationswissenschaft ist Die Erziehungswissenschaft

eine theoretisch und .. beschaftigt sich mit Theorie und .
Ern&hrungswissenschaften Politikwissenschaft

Die Emahrungswissenschaften Die Politikwissenschaft widmet sich
(Trophologie) sind ein ... der Analyse und Erklarung ...
Psychologie Rechtswissenschaft

Die Psychologie ist die Wissenschaft Die Rechtswissenschaft gliedert sich
vom Erleben und ... in die drei Rechtsgebiete ..

Weitere Ergebnisse von uni-jena.de »

Studium - Friedrich-Schiller-Universitat Jena

hitps:/fwww. uni-jena.de/studium.html -

Studienangebote ... Unibund Halle - Leipzig - Jena Coimbragroup Partnerhochschule
des Spitzensports - Impressum | Verfasser: Kontakt zum Verfasser ..
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» Ein iberzeugend formulierter Titel ist deshalb sehr wichtig.

#5 Fiir jede Seite muss es einen individuellen Titel geben.

#6 Der Titel kann sich von der Uberschrift unterscheiden.

#7 Der Titel sollte komprimiert und konkret den Inhalt der Seite beschreiben.
#8 Der Titel muss, moglichst weit vorne, das Keyword enthalten.

#9 Der Titel darf aber nicht nur das Keyword enthalten.

#10 Der Titel hat ca. 50 - 60 Zeichen (inkl. Leerzeichen).

#11 Der Titel sollte keine Stoppworter enthalten. Sie besitzen meist nur wenig Relevanz und verringern
den zur Verfiigung stehenden Platz.

e Stoppworter sind zum Beispiel bestimmte und unbestimmte Artikel, Konjunktionen (und, oder,
doch) und Prépositionen (an, mit, in, von, ...).

Meta-Description

#1 Die Meta-Description liefert eine Kurzbeschreibung des Inhalts. Sie soll den User dazu anregen, die
Seite aufzurufen.

#2 Die Meta-Description wird in den Suchergebnissen angezeigt:

GO gle uni jena studienangebot ﬂ

Alle MNews Maps Shopping Bilder Mehr + Suchoptionen

Ungefahr 15.200 Ergebnisse (0,42 Sekunden)

Studienangebot - Friedrich-Schiller-Universitat Jena

Liioe dpiiana deiStudi Lil

Infarmationen zum Studienangebot, zu Studieng&ngen der Universitat Jena; Teilzeit-
Vollzeitstudiengange: Bachelor, Master. Diplom, Zertifikat, Diplom, ...

Koemmunikationswissenschaft  Erziehungswissenschaft
Die Kommunikationswissenschaft ist Die Erziehungswissenschaft

eine theoretisch und

Ern&hrungswissenschaften
Die Ernahrungswissenschaften
(Tropholagie) sind ein .

Psychologie
Die Psychologie ist die Wissenschaft
vom Erleben und

Weitere Ergebnisse von unijena.de »

beschaftigt sich mit Theorie und

Politikwissenschaft
Die Politikwissenschaft widmet sich
der Analyse und Erklarung

Rechtswissenschaft
Die Rechtswissenschaft gliedert sich
in die drei Rechtsgebiste

Studium - Friedrich-Schiller-Universitat Jena

s Ballir iiiis 3
Studienangebote . Unibund Halle - Leipzig - Jena Coimbragroup Partnerhochschule
des Spitzensports - Impressum | Verfasser: Kontakt zum Verfasser
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#3 Die Meta-Description ist somit ein wichtiger Faktor fiir den Erfolg einer Webseite.

#4 Beschreiben Sie in der Meta-Description in Kurzform den Inhalt der Seite. Beachten Sie dabei
folgende Hinweise:
e Die Meta-Description enthélt, moglichst weit vorne, das Keyword.

e Die Meta-Description ist ca. 130 -155 Zeichen lang

e Langere Meta-Descriptions werden abgeschnitten.
e Die Meta-Description weckt in dem User idealerweise das Bediirfnis, den Link anzuklicken.
o Tipp: Gehen Sie bei der Erstellung einer Meta-Description nach dem AIDA-Prinzip'? vor.

URL
#1 Als URL sollten Sie eine sogenannte sprechende URL verwenden, die das Keyword enthalt.

= Die Uberschrift Ihres Textes wird vom System genutzt, um daraus eine sprechende URL zu erzeugen.

=> In der Regel sind also keine Anpassungen notig.

=>» Falls Sie die sprechende URL optimieren mochten, konnen Sie im Register ,Meta“ im Feld ,URL" die
von lhnen bevorzugte Variante einstellen.

Beispiel: Herkommliche URL: ~ www.uni-jena.de/sdhsj/kkilo/12-03-16/asda

Sprechende URL: www.uni-jena.de/Aktuelles/Preis_fuer_Lehre @II

6. Bilder

Bilder werten Webseiten deutlich auf und fiihren zu mehr Aufrufen und einer langeren Verweildauer. Wie
Sie Bilder in Ihren Webtexten richtig einsetzen, erfahren Sie in diesem Kapitel.

#1 Jeder Text sollte ein aussagekraftiges Bild enthalten
User mogen Bilder. Darum bewerten auch Suchmaschinen Seiten hoher, die ein Bild

enthalten.
#2 Fiir die Gestaltung der Bilder sollten Sie sich am Bildkonzept der Universitat Jena orientieren.

#3 Ebenso gut wie Bilder sind Infografiken oder Diagramme.
l Geeignet sind alle Elemente, die einen Text grafisch auflockern.

#4 Bilder sollten weboptimiert, d.h. nicht zu groR sein.

» GroRe Bilder verursachen lange Ladezeiten der Seite.

12 https://www.sistrix.de/frag-sistrix/meta-element-meta-tag/wie-sieht-die-optimale-meta-description-
aus/#Best_practice_Beispiele_einer_optimierten_Meta-Description
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» Lange Ladezeiten frustrieren die User und Suchmaschinen werten die Seite ab.

» Bilder fiir die Website der Universitat Jena sollten deshalb nicht groBer als 0,5MB sein.

#5 Wichtig: Auch Bilder haben Meta-Daten. Diese miissen Sie angeben.

Suchmaschinen nutzen diese Meta-Daten, um die Bilder einzuordnen; User erhalten durch
sie zusatzliche Informationen.

» Grundsatzlich gilt, dass alle grafischen Elemente mit inhaltlicher Aussage beschrieben
werden sollten.

Folgende Meta-Daten sollten Sie bei jedem Bild angeben:
e Bild-Name/Titel: Geben Sie dem Bild einen beschreibenden, aussagekraftigen Titel.
Verwenden Sie dabei das Keyword.
e Bildunterschrift:

o Die Bildunterschrift wird im Beitrag unter dem Bild angezeigt.

o Erklaren Sie dem User, was auf dem Bild dargestellt wird. Nennen Sie wichtige
Elemente, z.B. die Namen der abgebildeten Personen oder der
wissenschaftlichen Gerate.

Der Bildurheber sollte hier ebenfalls genannt werden.
Die Bildunterschrift kann auch Zusatzinformationen enthalten, die nicht im Text
genannt werden. Das wertet das Bild zusatzlich auf.

e Beschreibung, auch Alt-Tag genannt: Hier miissen Sie eine Beschreibung des Bildes
hinterlegen. Das ist gesetzlich vorgegeben durch das Gesetz zur Barrierefreiheit.

Auch blinde User miissen alle Inhalte erfassen konnen. Bei Bildern wird ihnen
der Alt-Tag vorgelesen.

Zudem ist die Beschreibung ein wichtiges Element, damit Suchmaschinen verstehen,
was auf dem Bild abgebildet ist.
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7. AbschlieBende Hinweise

#1 Downloads: Wenn Sie Ihre Inhalte den Usern als Download zur Verfiigung stellen konnen, sollten Sie
das tun.

» Viele User freuen sich iiber diese Mdglichkeit.

» Insbesondere bei Formularen, Karten, Anfahrtswegen/Wegbeschreibungen,
Kontaktmdglichkeiten, Ubersichten, Statistiken usw. lohnt sich die Bereitstellung von
Download-Materialien.

» Am praktischsten sind Dateien im PDF-Format.

#2 SEO funktioniert langfristig.

» Wenn Sie einen Text nach den genannten Hinweisen optimieren, wird er bei den
Suchmaschinen nicht direkt am nachsten Tag deutlich hoher gelistet. SEO-MaRnahmen
wirken sich langfristig aus.

AulRerdem beziehen Suchmaschinen bei Ihrer Bewertung die gesamte Website mit ein. Wenn
ein Artikel SEO-optimiert ist, der GroBteil der Seiten jedoch nicht, hat auch der optimierte
Artikel schlechte Chancen auf ein gutes Ranking.

» Im Umkehrschluss bedeutet das, dass Sie mit lhren Artikeln auch Verantwortung fiir die
gesamte Website und die Seiten Ihrer Kollegen tragen.

#3 Zum Abschluss noch einmal, weil es wichtig ist: Schreiben Sie Ihre Texte fiir die User, nicht fiir die
Suchmaschinen. Sollten einige der hier genannten Hinweise ein positives Nutzererlebnis behindern,
orientieren sie sich im Zweifel an den Wiinschen der User.

Fiir eine erfolgreiche Positionierung der Website der Universitat Jena miissen einige Vorgaben aber
unbedingt eingehalten werden (z.B. Hinweise zu Uberschriften, Meta-Daten, internen Links, Keywords,
qualitativ hochwertigen Inhalten).

Viel SpaB beim Erstellen der Texte fiir die neue Website der Universitat Jena!
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Bei Fragen zum Thema SEO konnen Sie sich wenden an:

Sebastian Skalitz

Abteilung Hochschulkommunikation, Bereich Webeintwicklung und Webservices
Zwatzengasse 3

sebastian.skalitz@uni-jena.de

+49 3641 9-401491
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